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Valorisation des commerces
de proximité : des résultats positifs

L’Association de développement du commerce du 7¢ arrondissement
(ADC?) tire le bilan de sa premiere année d’existence

NSTALLE depuis septembre
dans ses nouveaux locaux
de la place Jutard, Patrice
Tochem, chargé de mission
Développement commerce,

| seréjouit des premiers résul-

tats obtenus par 'ADC7 (Asso-
ciation de développement du
commerce du 7°).

« Les résultats positifs des dif-
férentes initiatives engagées
cette année en faveur du com-
merce et de l'artisanat ne font
que renforcer la nécessité de
notre structure », Créée en
juillet 2006, 'ADC7 repose sur
un concept permettant d'as-

| surer la valorisation, la pro-
| motion et le développement

de |'artisanat et des commer-
ces de I'arrondissement.,

| Pour cela, de nombreuses

actions ont été menées, dont
la visite sur le terrain d'un cer-
tain nombre de commerces,
environ 300, afin de prendre
connaissance du tissu com-
mercial et artisanal, de col-
lecter des informations et de
réagir aux demandes et aux
attentes en les transmettant
aux différents interlocuteurs.

Un site internet trés consulié

Ces derniers concernés étant
la mairie du 7, la police, le
Grand Lyon, la santé, les
régies, chambre de commer-
ce et bien d’autres. « Nous
avons également lancé une
lettre d'information diffusée
a 600 exemplaires et destinée
acréer des liens et a informer
les commercants et
artisans. Quant a notre site
internet, il a rencontré un vif
succes, déja 30 000 visiteurs,
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avec ses documents téléchar-
geables et ses opérations de
promotion et de valorisa-
tion », ajoute Patrice lochem.
Dans le cadre des objectifs
réalisés, on peut également
y inscrire la parution deux fois
par an du magazine du com-
merce du 7%, la création d'une
bourse aux locaux destinée
afavoriser I'implantation des
commerces dans I'arrondis-
sement, I'accueil direct des
porteurs de projet, ainsi que
la veille documentaire sur le
commerce et l'artisanat.

« Souhaitant valoriser toujours
plus le tissu commercial du
7¢, une campagne de com-

munication visant a sensibi-
liser les usagers de l'arron-
dissement sur le role essentiel
que jouent les commercants
et les artisans sera mise en
place.

Maintenir un partenariat
solide

Conférence de presse, affi-
ches, internet seront
quelques-uns des supports
que nous utiliseront »
explique le chargé de mission.
« Nous mettrons également
en place dans le courant du
mois, des formations sur I'au-
thentification des billets de
banque dispensées par la

Banque de France et destinées
aux commercants ».

Et de conclure : « Sans oublier
que notre magasine paraitra
maintenant quatre fois dans
I'année sous une présentation
beaucoup plus attractive !
Pour mener tout ¢a a bien,
nous devons maintenir un
partenariat solide avec toutes
les institutions privées et
publiques concernées et des
commercants engagés. Tout
est lié ! », |
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